Out of Home
media

Angola
Australia
Austria
Azerbaijan
Bahrain
Belgium
Botswana
Brazil
Bulgaria
Cameroon
Canada
Chile

China
Colombia
Costa Rica
Croatia
Czech Republic
Denmark
Ecuador

El Salvador
Estonia
Eswatini
Finland
France
Gabon
Germany
Guatemala
Honduras
Hungary
India

Ireland
Israel

Italy

Ivory Coast
Japan
Kazakhstan
Latvia
Lesotho
Lithuania
Luxembourg
Madagascar
Malawi
Mauritius
Mexico
Mongolia
Mozambique
Myanmar
Namibia
New Zealand
Nicaragua
Nigeria
Norway
Oman
Panama
Paraguay
Peru

Poland
Portugal
Qatar

Saudi Arabia
Singapore
Slovakia
Slovenia
South Africa
South Korea
Spain
Sweden
Switzerland
Tanzania
Thailand
The Dominican Republic
The Netherlands
Ukraine
United Arab Emirates
United Kingdom
United States
Uruguay
Uzbekistan
Zambia
Zimbabwe

—
JCDecaux

JCDecaux veroffentlicht Ergebnisse einer Studie zur Messung des sozio-
okonomischen FuRabdrucks der Unternehmensaktivitaten weltweit und in
Frankreich

Die von Utopies fiir JCDecaux durchgefiihrte Studie wurde von Ernst & Young
auditiert

Berlin/Paris, 23. April 2024 — JCDecaux SE (Euronext Paris: DEC), die Nummer eins der
AuBenwerbung weltweit, veroffentlicht die Ergebnisse einer Studie, die den
soziobkonomischen FulRabdruck des Unternehmens global und in Frankreich ermittelt hat.
Die Untersuchung der Agentur Utopies kntipft an eine Pilotstudie an, die 2019 in Frankreich
durchgefuhrt wurde.

Seit 1964 bietet JCDecaux ein selbsttragendes nachhaltiges Geschaftsmodell fir die
Gestaltung, Installation und Wartung von Infrastruktur (Fahrgastunterstande,
selbstreinigende o6ffentliche Toiletten, 06ffentliche Fahrradverleihsysteme usw.) im
offentlichen Raum sowie in Bahnhdofen, Flughafen und im offentlichen Verkehr. Die
wertvollen und innovativen Serviceangebote werden durch Markenwerbung finanziert.

GeméalR dem Unternehmensziel, die Lebensqualitat aller Menschen in ihrem Nahumfeld
und unterwegs nachhaltig zu verbessern, méchte JCDecaux seinen Beitrag zur
O6konomischen und sozialen Entwicklung dort, wo das Unternehmen aktiv ist, exakt
messen. Zu diesem Zweck lie3 die Gruppe eine unabhéngige Studie durchfiihren, die auf
konkreten und gepruften Daten beruht.

JCDecaux ist in Uber 80 Landern prasent und beschéftigt weltweit Gber 11.000 Mitarbeiter.
Die franzdsische Agentur Utopies wurde beauftragt, den sozialen, 6konomischen und
Okologischen Beitrag des Geschaftsmodells, der Produkte, Serviceangebote und
Geschaftssparten der Gruppe im globalen Mal3stab zu untersuchen.

JCDecaux: ein nachhaltiges Medium, dessen Geschaftsmodell dreifach zum
Gemeinwohl beitragt

In sozialer Hinsicht belegt die Studie den signifikanten Beitrag, den JCDecaux sowohl
weltweit als auch in Frankreich zur Sicherung von Arbeitsplatzen leistet.

Die von Utopies in einem beispiellosen globalen Maf3stab durchgefihrte Untersuchung
veranschaulicht den positiven sozioékonomischen Fuf3abdruck, den JCDecaux Uberall
unter Beweis stellt, wo das Unternehmen tétig ist: 2022 trug die Geschéaftsaktivitat der
Gruppe zur Sicherung von fast 120.000 Arbeitsplatzen weltweit bei (41% davon in Europa).
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Jeder unmittelbar von JCDecaux geschaffene Arbeitsplatz sichert 9,7 zusétzliche
Arbeitsplatze in der globalen Wirtschaft.
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Der weltweite Beschaftigungs-
multiplikator von JCDecaux liegt bei
10,7:  Jeder direkt bei JCDecaux
geschaffene Arbeitsplatz sichert 9,7
zusdtzliche Arbeitsplitze in  der
Gesamtwirtschaft.

2022 sicherten die Geschéaftsaktivitaten von JCDecaux in Frankreich fast 14.700
Arbeitsplatze auf dem Staatsgebiet, davon Uber 3.100 unmittelbar im Unternehmen.
Innerhalb seiner Wertschdpfungskette in Frankreich sicherte JCDecaux indirekt Gber 3.200
Arbeitsplatze bei 1.700 Zulieferbetrieben, von denen 70% kleine und mittelstandische
Unternehmen sind. Mit jedem Arbeitsplatz der bei JCDecaux geschaffen wird, sichert das
Unternehmen 3,6 zuséatzliche Arbeitsplatze in der franzdsischen Wirtschaft.
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ARBEITSPLATZE BESCHAFTIGUNGSMULTIPLIKATOR
(VOLLZEITAQUIVALENT) (VOLLZEITAQUIVALENT)

Die Geschaftsaktivitdt von JCDecaux Der Beschaftigungsmultiplikator von
in Frankreich hat 2022 14.674 JCDecaux liegt in Frankreich bei 4,6 :

Arbeitspldtze (Vollzeitaquivalent) Jeder von JCDecaux in Frankreich

gesichert. geschaffene Arbeitsplatz sichert 3,6

zusatzliche Arbeitsplatze in der
franzosischen Wirtschaft.

Okonomisch gibt die Gruppe fast 50% ihrer erwirtschafteten Ressourcen weiter, um
offentliche und private Rdume und Verkehrsinfrastruktur zu finanzieren (Werte, die
Stadten, Verkehrsunternehmen, Flughéfen, Shopping-Malls und privaten Vermietern sowie
Landern und Gemeinden zugutekommen). Mit seinen Investitionen, Innovationen,
Stadtmobeln und Kommunikationssystemen, die Burgern, Konsumenten und Nutzern
wertvolle Informationen liefern, tragt JCDecaux zur lokalen Entwicklung und
wirtschaftlichen Starkung bei, ohne die 6ffentlichen Haushalte zu belasten.

Im Umweltbereich stellt sich JCDecaux den Herausforderungen durch den Klimawandel,
indem die Gruppe mit ihren drei Schllsselaktivititen — Fahrgastunterstande, offentlicher
Landverkehr und offentliche Fahrradverleihsysteme — weltweit nachhaltige Mobilitét
fordert. Daher erfilllen fast 50% der Umséatze von JCDecaux aktuell die Kriterien der
europaischen griinen Taxonomie.

JCDecaux: ein verantwortungsbewusster und engagierter Akteur

Seit der Unternehmensgriindung 1964 engagiert sich JCDecaux fir ein nachhaltiges,
Okologisch und gesellschaftlich verantwortungsbewusstes Geschaftsmodell. Im Juni 2023
hat die Gruppe ihre neue Klimastrategie “Committed SBTI” vorgestellt, die Ziele
festschreibt, um ihren CO2-FufRabdruck entlang der gesamten Wertschopfungskette weiter
zu reduzieren. Die Strategie basiert auf drei Prinzipien: Bilanzieren, Reduzieren und
Mitwirken — auch tber die Wertschopfungskette der Gruppe hinaus. Ziel der Strategie ist,
bis 2050 Netto-Null-CO2 (Scope 1, 2 und 3) zu erreichen. Damit erganzt sie die ehrgeizige
ESG-Strategie 2030 der Gruppe.

JCDecaux langfristiges, immer umfassenderes Engagement fir die Umwelt und das
Gemeinwohl rickt in einem Moment ins Blickfeld, in dem uUberall auf der Welt neue
Nachhaltigkeitskriterien fur die 6ffentliche Auftragsvergabe das Tempo der 6kologischen
Transformation und der wirtschaftlichen Erholung beschleunigen. Die aktuelle Entwicklung
der franzosischen Gesetzgebung — das Klima- und Resilienzgesetz, die neue
Gesetzgebung zur offentlichen Auftragsvergabe und das Gesetz zur “grinen Industrie” —
ertffnet beispielhaft Wege zu einer verantwortungsbewussteren Vergabe offentlicher
Auftrage.

Die ESG-Performance von JCDecaux ist von weltweit fihrenden nichtfinanziellen
Ratingagenturen ausgezeichnet worden. So erreichte die Gruppe im Ranking von CDP
Leadership-Niveau und sicherte sich einen Platz auf der A-List. Tagtaglich unterstreicht die
Gruppe sowohl im offentichen Raum als auch in der Transport- und
Einzelhandelsinfrastruktur  ihre  Entschlossenheit, die Herausforderungen des
Klimawandels anzunehmen: JCDecaux macht das Medium AufRenwerbung zu einem
Impulsgeber der 6kologischen Transformation und die Stadtmdéblierung zu einem Treiber
regionalen Wandels. Dieses Engagement steht im Mittelpunkt der Partnerschaft der
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Gruppe mit dem Joint Sustainable Development Goals Fund (Joint SDG Fund) der
Vereinten Nationen, die im Januar 2023 geschlossen wurde und darauf abzielt, 6ffentliche
und private Stakeholder zu mobilisieren und bei ihren Initiativen fiir einen menschlichen
Fortschritt, der zugleich 6konomisch, dkologisch und sozial ist, zu unterstiitzen.

Jean-Frang¢ois Decaux, Vorstandsvorsitzender und Co-Chief Executive Officer von
JCDecaux: “Seit der Griindung unseres Unternehmens ist sich JCDecaux seiner
Verantwortung bewusst und hat nachhaltige Entwicklung ins Zentrum der
Unternehmensstrategie gestellt. Mit unseren Produkten und Serviceangeboten ebenso wie
mit unserer Kultur der Innovation transformieren wir das Unternehmen unter ékologischen,
O6konomischen und sozialen Aspekten und mochten bei unseren Stakeholdern und
Zulieferern denselben Ehrgeiz wecken. Der oOkologische und soziale Wandel setzt
beschleunigt Potentiale fiir Innovation, Wachstum und die Schaffung von Arbeitsplatzen
frei. Ein entscheidender Hebel dabei ist eine nachhaltige 6ffentliche Auftragsvergabe. Das
in Frankreich vor Kurzem verabschiedete Klima- und Resilienzgesetz und das Gesetz zur
grinen Industrie sind beispielhaft fur Fortschritte in diese Richtung. In Frankreich und
weltweit sowie in allen Bereichen der Wirtschaft mussen sowohl soziale als auch
Okologische nichtfinanzielle Kriterien bei der Vergabe 6ffentlicher Auftrage systematischer
miteinbezogen werden, sodass in einem qualitativen Ansatz der Wert eines Produkts oder
einer Dienstleistung nicht ausschlieRlich auf ihren Preis reduziert wird. Indem wir diese
Studie zur Messung unseres sozio-6konomischen FulRabdrucks neu aufnehmen, stellen
wir einmal mehr unser Engagement fir Transparenz unter Beweis und unterstreichen
unseren Beitrag zur Entwicklung von Serviceangeboten fur Stadte und
Verkehrsunternehmen, von denen Birger und Stakeholder Uberall, wo wir tatig sind,
profitieren. Die Ergebnisse dieser jingsten Studie zeigen den Nutzen und den Mehrwert
fur das Gemeinwohl, den JCDecaux weltweit und in Frankreich bietet. Wir kdnnen stolz auf
diese Leistung sein, in der sich sowohl die Vision unseres Unternehmensgriinders vor 60
Jahren als auch die Arbeit unserer Teams in 80 Landern widerspiegelt. Der Bericht von
Utopies demonstriert den Wert unserer Aktivitaten fir die Allgemeinheit und motiviert uns,
gemeinsam mit unseren Partnern immer mehr Lésungen fur eine nachhaltige und inklusive
Entwicklung zu erarbeiten, die allen Menschen (iberall auf der Welt zugutekommt.”

Methodologie der Studie:

Die Studie von Utopies wurde 2023 auf der Basis von im Jahr 2022 erhobenen Daten
durchgefiuhrt. Sie bezieht die meisten von JCDecaux generierten 6konomischen Flisse
(Lohn- und Gehaltszahlungen, Einkauf und Steuerzahlungen) mit ein. Der ermittelte
FuRabdruck, der sich in Indikatoren wie den durch JCDecaux gesicherten Arbeitsplatzen
ausdruckt, bertcksichtigt die direkten Auswirkungen (Mitarbeiter und Wertzuwachs) der
Aktivitaten des Unternehmens, die indirekten Auswirkungen auf Lieferketten sowie
Auswirkungen, die sich durch gezahlte Léhne und Gehélter und Steuern ergeben (Uber
Privatkonsum und 6ffentliche Ausgaben).

Link zur vollstdndigen Studie



https://www.jcdecaux.com/studies-documents/socio-economic-footprint-jcdecauxs-activity-france-and-worldwide-2022
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Kennzahlen JCDecaux:

- Umsatz im Geschéftsjahr 2023: 3.570,0 Millionen Euro®

- Nummer eins der Out-of-Home-Medien weltweit

- Erreicht taglich 850 Millionen Menschen in tber 80 L&ndern

- 1.056,833 Werbeflachen weltweit

- Prasenz in 3.918 Stadten mit tber 10.000 Einwohnern

- 11.650 Mitarbeiter

- JCDecaux ist in der Eurolist der Euronext Paris gelistet und wird im Index Euronext
100 und im Euronext Family Business gefiihrt

- JCDecaux ist fur seine nicht-finanzielle Performance im FTSE4Good Index (3,4/5)
und in den Ratings von CDP (A), MSCI (AAA) sowie Sustainalytics (13,7) gelistet und
wurde von EcoVadis mit einer Goldmedaille ausgezeichnet

- Erstes AuRBenwerbeunternehmen in der RE 100

- Marktfuhrer fur 6ffentliche Fahrradverleihsysteme; Pionier sanfter Mobilitat

- Weltweit die Nr.1 im Bereich Stadtmdblierung (630.196 Werbeflachen)

- Weltweit die Nr.1 im Bereich Transportmedien an 153 Flugh&fen und mit 258
Vertragen in der U-Bahn, Bus-, Bahn- und Stralenbahnwerbung (319.081
Werbeflachen)

- Europaweit die Nr.1 in der Grof3flachenwerbung (85.743 Werbeflachen).

- Nr. 1 der AuBenwerbung in Europa (708.620 Werbeflachen)

- Nr.1 der AuBenwerbung im asiatisch-pazifischen Raum (165.292 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung in Lateinamerika (91.682 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung in Afrika (25.337 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung im Nahen Osten (21.300 Werbeflachen)

(a) Bereinigter Umsatz

Mehr Informationen tiber JCDecaux finden Sie auf jcdecaux.com.
Besuchen Sie uns auf Twitter, Linkedin, Facebook, Instagram und Youtube.

Pressekontakt:

c/o Wall GmbH
Frauke Bank

+49 (0) 30 33899381
frauke.bank@wall.de
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