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Presseinformation

Berlin, 17. Dezember 2020

Wall und Berliner Stadtmission starten Kaltehilfe-Kampagne

Seit bald 15 Jahren arbeiten Wall und die Berliner Stadtmission als Partner zusammen,
insbesondere wahrend der Kaltehilfesaison: Auch im Winter 2020/21 prasentiert Wall auf
seinen analogen wie digitalen Werbeflachen in Berlin eine Kaltehilfe-Kampagne der
Berliner Stadtmission, um die Berlinerinnen fiir die Situation wohnungsloser Menschen in
der kalten Jahreszeit zu sensibilisieren, gleichzeitig aber auch um Spenden fir die
wertvolle Arbeit des Kaltehilfeteams zu generieren.

Die neue Kaltehilfe-Kampagne der Berliner Stadtmission wurde heute von Stadtmission-Vorstand
Martin Zwick und Wall-Geschaftsfuhrer Patrick Moller in Anwesenheit der Berliner Senatorin fur
Integration, Arbeit und Soziales, Elke Breitenbach, vorgestellt. Auf 1.500 City Light Poster (CLP)-
Flachen und auf Gber 200 digitalen Werbeflachen im Berliner U-Bahnhofen zeigt Wall die
Stadtmission-Kampagne in mehreren Aushangwellen zwischen Dezember 2020 und Ende Marz
2021. Die aktuelle Kampagne stellt bildlich besonders die Bedirfnisse wohnungsloser Menschen
mit korperlichen Beeintrachtigungen in den Vordergrund.

Elke Breitenbach, Senatorin fir Integration, Arbeit und Soziales: ,Ich freue mich sehr Gber die
Unterstitzung von Wall fur die Stadtmission. Die Stadtmission ist einer unserer verlasslichen
Partner im Rahmen der Kaltehilfe. Sie leisten gerade in Zeiten der Pandemie Grofartiges und
helfen den Menschen, die auf der StralSe leben muissen. Deshalb brauchen sie unsere
Unterstutzung.”

Martin Zwick, Vorstand der Berliner Stadtmission, bedankte sich fur die erneute gemeinsame
Durchfuhrung der Kampagne bei dem Unternehmen Wall: ,Wir von der Berliner Stadtmission
sind sehr glicklich, in Berlin so starke Partner wie die WALL AG zu haben. Sie unterstutzen uns
in guten wie auch in schlechten Zeiten. Das hilft uns, die Gesellschaft und Politik fir das Thema
Obdachlosigkeit zu sensibilisieren.”

Patrick Moller, Geschaftsfuhrer Stadtemarketing und Service/ Wall GmbH: , Die Zusammenarbeit
mit der Berliner Stadtmission fur die Kaltehilfekampagne ist eine der langjahrigsten
Partnerschaften unseres Unternehmens. Unsere Mitarbeiterinnen unterstiitzen diese Kampagne
auch personlich sehr, gerade gestern erst wurden im Unternehmen gesammelte Kleidungsstlcke,
Schlafsacke und weitere nltzliche Sachspenden von unserem Team zum Zentrum der
Stadtmission in der Lehrter StralSe gebracht. Wir hoffen, dass die neue Kampagne viele Spenden
fur die Arbeit der Stadtmission erbringen kann, die gerade in der aktuellen Pandemie-Lage jede
Unterstutzung benotigt.”
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Key-Facts fir Wall:

e Stadtmoblierer und AulRenwerber in Deutschland
e Teil von JCDecaux, der Nummer 1 der AulSenwerbung weltweit
e Grofster Anbieter in Deutschland flr das Format City Light Poster (CLP)

e Leistungsstarke Aufenwerbung mit mehr als 70.000 Werbeflachen an
hochfrequentierten Standorten und an Transportmitteln wie Tram, Bus und U-Bahn

e Innovative Stadtmaobel in héchster Designqualitat
e Eigenes Produktionswerk mit uber 10.000 m2 Produktionsflache

e Hochste Qualitatsstandards bei Reinigung und Wartung der Stadtmoblierung durch
festangestellte Mitarbeiter

e Deutschlandweite Vermarktungskompetenz durch WallDecaux Premium Out of Home
mit funf regionalen Verkaufsburos in Deutschland

e Vermarktungsportfolio in Deutschland: analoge und digitale Werbeflachen in rund 50
Stadten, darunter alle Millionenstadte wie Berlin, Hamburg, Minchen und Kéln

¢ Digitale Premium-Werbeflachen in Berlin, Hamburg, KéIn, Mlnchen, Duisseldorf,
Bremen, Dortmund, Wiesbaden und Mannheim im Stral3enland sowie in 25 Berliner U-
Bahnhofen

e Mitarbeiter: 862, Stand: 31.12.2019
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